Вопросы к вступительному экзамену в аспирантуру

по научной  специальности 08.00.05 - Экономика и управление народным хозяйством

1. Доходы предприятий и их виды. Доходность как основное условие расширенного воспроизводства.

2. Закон развития и его проявления.

3. Реинжениринг, сущность, предназначение.

4. Рыночная экономика как система рынков. Виды рынков, их классификация.

5. Закон самосохранения и его проявления.

6. Риск-менеджмент, его методы, приемы и способы.

7. Характерные черты рыночной экономики.

8. Организация, ее виды, структура.

9. Инновационный менеджмент, организационные формы инновационного менеджмента.

10. Естественные и другие монополии в рыночной экономике. Промонопольная и антимонопольная политика государства.

11. Формы и системы оплаты труда.

12. Тарифное регулирование внешнеэкономических связей. Особенности регулирования в России. 

13. Инфраструктура рыночной экономики: сущность, основные элементы, значение.

14. Нетарифные методы  государственного регулирования внешнеэкономических связей.


15. Коммуникации и коммуникационный процесс.

16. Рынок труда и проблема занятости населения.

17. Тарифная система и ее элементы.

18. Выбор стратегии, сущность и типы стратегии.

19. Основные макроэкономические показатели и их измерение.

20. Классификация товарных рынков. Характеристика рынков АПК 

21. Принципы эффективной организации производства.

22. Виды и формы предпринимательской деятельности. 

23. Маркетинговая среда. Концепция управления маркетингом. Концепция социально-этического маркетинга.

24. Диверсификация менеджмента: типология и выбор альтернатив.

25. Совокупный спрос и совокупное предложение: факторы и проблема равновесия.

26. Методы маркетинга: сегментирование рынка, стратегическое планиро​вание, метод матриц.

27. Административные методы управления, их сущность, классификация и особенности.

28. Экономический рост, его типы и факторы.

29. Сбытовая политика предприятия. Основные задачи и понятие сбыта. 

30. Структура управления, ее характеристика, типы и правила построения.

31. Экономические циклы и кризисы, их виды.

32. Понятие и экономическая сущность инвестиций и инвестиционной деятельности.

33. Экономические методы управления.

34. Инфляция и антиинфляционная политика государства. 

35. Бизнес-планирование.

36. Управление качеством продукции.

37. Функции и основные сферы деятельности государства в рыночной экономике.

38. Понятие и показатели прибыльности и рентабельности.

39. Социально-психологические методы управления.

40. Экономическая политика государства: цели, методы, инструменты.

41. Специализация, кооперирование и комбинирование производства.

42. Процессуальные теории мотивации.

43. Формы интеграции в сельском хозяйстве. Горизонтальная и вертикальная интеграция.

44. Товарная политика предприятия. Жизненные циклы товара. Новый то​вар в системе маркетинга. Рыночная атрибутика товаров.

45. Функции управления, их сущность и взаимосвязь.
46. Понятие экономической эффективности производства. Система показателей уровня эффективности и методика их построения.

47. Система   государственных   прогнозов   и   планов   социально-экономического развития РФ.

48. Стили управления.

49. Предприятие – основное звено экономики.

50. Методы планирования.

51. Стратегическое планирование в менеджменте.

52. Сущность концентрации производства  и ее виды. Эффект масштаба. Показатели размеров хозяйственной деятельности.

53. Социальные и хозяйственные организации.

54. Экономическая оценка эффективности инвестиций.

55. Сущность и классификация издержек предприятия.  Себестоимость продукции (работ, услуг) и ее виды. Экономическая, бухгалтерская и нормальная прибыль.

56. Содержание и порядок проектирования основных производств на с.-х. предприятиях.

57. Сущность и содержание менеджмента. Функции менеджмента.

58. Основные методики исчисления себестоимости продукции. Группировка затрат и их распределение.

59. Проектирование организационных систем.

60. Понятие и классификация управленческих решений.

61. Система цен, их виды и структура. Основные направления и инструменты  государственной ценовой политики.

62. Закон синергии и его проявления.

63. Эволюция теории менеджмента.

64. Понятие мотивации, содержательные теории мотивации. 

65. Система планов предприятия и их взаимосвязь

66. Экономическая характеристика общих ценообразующих факторов и их особенности на с.-х. и продовольственных рынках.

67. Особенности и факторы размещения и специализация с.-х. производства. Закон сравнительных преимуществ. Показатели размещения и специализация.

68. Методы прогнозирования.
69.  Функции и основные сферы деятельности государства в экономике.

70.  Общая характеристика предпринимательской деятельности.

71.  Основные направления развития экономической мысли в сфере предпринимательства.

72.  Государственное регулирование и поддержка предпринимательской деятельности.

73.  Предпринимательская среда.

74.  Предпринимательские идеи и их реализация.

75.  Малое предпринимательство.

76.  Риски в предпринимательской деятельности.

77.  Культура предпринимательства.

78.  Организационно-правовые формы предприятий и организаций.

79.  Управление акционерным обществом.

80.  Управление кооперативом.

81.  Понятие экономической эффективности производства. Система показателей уровня эффективности и методика их построения.

82.  Трудовые ресурсы. Показатели использования рабочей силы. Показатели и факторы производительности труда.

83.  Экономическая характеристика и принципы группировки активов предприятия, их состав и структура. Источники формирования активов предприятия. 

84.  Виды денежной оценки и показатели использования ОПФ.

85.  Сущность концентрации производства и ее виды. Эффект масштаба. Показатели размеров хозяйственной деятельности.

86.  Система цен, их виды и структура. Факторы ценообразования, связанные с фактическими условиями производства и реализации продукции.

87.  Оборотные активы и их состав. Показатели использования оборотных активов.

88.  Сущность и содержание менеджмента.

89.  Стратегическое планирование в менеджменте.

90.  Организация, ее виды, структура.

91.  Полномочия, их виды, распределение. Координация в организационном процессе.

92.  Функции менеджмента.

93.  Контроль в системе менеджмента.

94.  Управление реализацией стратегического плана.

95.  Антикризисное управление, предмет и задачи курса.

96.  Выбор стратегии фирмы, сущность и типы стратегии.

97.  Продвижение товара. Система маркетинговых коммуникаций.

98.  Управление маркетингом на предприятии. Виды организационных структур службы маркетинга на предприятии. Контроль маркетинга.

99.  Ценовая политика предприятия. Разработка ценовой стратегии. Основные методы ценообразования.

100. Сбытовая политика предприятия. Основные понятия и задачи сбыта.

